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Bülten Özet�
  Aralık 2025 tar�hl� MÜSİAD Tekst�l Sektörü Bülten�, hazır g�y�m ve konfeks�yon
sektörünün �st�hdam, �hracat ve üret�m performansını ele alırken; özell�kle Avrupa
pazarında yaşanan daralma, artan mal�yetler ve küresel rekabet baskısının sektör
üzer�ndek� etk�ler�n� anal�z ed�yor. Buna karşın Irak ve Kazak�stan g�b� alternat�f
pazarlarda artan �hracat performansı, yen� açılımlar açısından umut ver�yor. Sektör
tems�lc�ler�, sürdürüleb�l�rl�k, d�j�talleşme ve yen� teşv�k beklent�ler�yle yılın son çeyreğ�ne
umutla g�r�yor.
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  Sunulan göstergeler, ekonom�k yapıda üret�c� mal�yetler�ndek� yüksek artışların
(Yİ-ÜFE) sürdüğünü ve bunun n�ha� tüket�c� f�yatlarına (TÜFE) doğrudan
yansıdığını tey�t etmekted�r. D�ğer yandan, f�rmaların üret�m kapas�tes�n�
gösteren kapas�te kullanım oranları, son yıllarda düşüş eğ�l�m� �zlem�şt�r.
Kapas�te kullanımının zayıf seyretmes�, f�rmaların mal�yet baskısı altında üret�m
sev�yeler�n� artırmakta zorlandığını; potans�yel üret�mler�n�n altında kaldıklarını
göstermekted�r.
Sonuç olarak, yüksek mal�yet baskısı �le düşen kapas�te kullanım oranları b�rl�kte
değerlend�r�ld�ğ�nde; f�rmaların rekabet gücünü olumsuz etk�leyen öneml� b�r
dezavantaj ortaya çıkmaktadır. Bu durum hem f�yatlama davranışlarını hem de
sektörler�n geleceğe yönel�k üret�m planlarını yakından etk�lemekted�r.

TÜFE(Kasım 2025): Yıllık %31,07 – Aylık %0,87
Yİ-ÜFE(Kasım 2025): Yıllık %27,23 – Aylık %0,84

  Enflasyonun yüksek seyr�n� koruması, özell�kle hazır g�y�m ve tekst�l sektörler�nde
mal�yet baskılarının devam ett�ğ�n� ve kapas�te kullanımını sınırladığını göster�yor.

Kapas�te Kullanımı ve Enflasyon Ver�ler�
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   2025 Eylül ayı ver�ler�ne göre, sektörde �st�hdamdak� düşüş eğ�l�m�
devam etmekted�r. B�r öncek� yıla kıyasla (2024 Yıl Sonu'na göre), Hazır
G�y�m ve Tekst�l sektörler�n�n toplamında 103.111 k�ş�l�k �st�hdam kaybı
yaşanmıştır.
Hazır g�y�m sektörünün �st�hdamı 2024 Yıl Sonu'nda 574.684 k�ş� �ken,
2025 Eylül �t�barıyla bu sayı 520.973 k�ş�ye ger�lem�şt�r. Tekst�l ve hazır
g�y�m sektörler�n�n toplam �st�hdamı da benzer b�r düşüşle 2024 Yıl
Sonu'ndak� 959.395 k�ş�den, 2025 Eylül �t�barıyla 873.178 k�ş�ye �nm�şt�r,
bu da sektördek� daralmayı ve �şten çıkarmaları açıkça ortaya
koymaktadır.
Toplam �malat sektörü �ç�nde tekst�l ve hazır g�y�m sektörler�n�n payı,
2024 Yıl Sonu'ndak� %24,1’den 2025 Eylül'de %22,2’ye ger�leyerek son
yıllardak� düşüş trend�n� sürdürmüştür.

Sektör Ver�ler�nde Ger�leme Devam Ed�yor
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Genel İhracat Performansı

  Hazır G�y�m ve Konfeks�yon Sektörü Performans Anal�z� (2025 Ocak-Kasım)
Hazır g�y�m ve konfeks�yon sektörü, 2025 yılının Ocak-Kasım dönem�nde toplam
$15.507$ m�lyar dolar �hracat gerçekleşt�rm�şt�r. Bu rakam, 2024 yılının aynı
dönem�ne göre %7,0 oranında düşüş anlamına gelmekted�r. Türk�ye’n�n genel
�hracatı artış göster�rken ($238.371$ m�lyondan $247.188$ m�lyona), hazır g�y�m
�hracatındak� ger�leme sektörün toplam �hracat �ç�ndek� payının azaldığını açıkça
göstermekted�r. 2022 yılında genel �hracat �ç�ndek� payı %8,5 olan sektör,
2023’te %7,8, 2024’te %7,0 ve 2025 �t�barıyla %6,3 sev�yes�ne ger�lem�şt�r.

 Hazır g�y�m ve konfeks�yon sektörü Ocak-Kasım dönem�nde genel �hracat
�ç�nde; %15,3’lük paya sah�p olan otomot�v endüstr�s�, %11,9’luk paya sah�p olan
k�myev� maddeler sektörü ve %6,5’l�k paya sah�p elektr�k ve elektron�k
sektörünün ardından dördüncü sektör olmuştur.

 Bu düşüş, küresel moda markalarının tedar�k z�nc�rler�n� çeş�tlend�rerek
üret�mler�n� Uzak Doğu ülkeler�ne kaydırması, Avrupa’dak� talep zayıflığı ve
Türk�ye’de artan �şç�l�k mal�yetler�yle �l�şk�lend�r�lmekted�r. Ayrıca döv�z
kurundak� dalgalanmalar da sektörün rekabet avantajını kısmen zayıflatmıştır.



Aylık İhracat Seyr�
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  Hazır g�y�m ve konfeks�yon sektörü, 2025’�n Ocak–Kasım dönem�nde 2024’e kıyasla genel
olarak daha zayıf b�r performans gösterm�şt�r. Özell�kle yılın �lk yarısında, N�san ve Haz�ran
aylarında bel�rg�n düşüşler yaşanmıştır. Yaz aylarında (Temmuz ve Ağustos) görülen haf�f
toparlanma �se kalıcı olmamış, Ek�m ve Kasım aylarında yen�den ger�leme eğ�l�m� ortaya
çıkmıştır.

  2025 yılının aylık �hracat ver�ler� �ncelend�ğ�nde; yılın başındak� Ocak, Şubat ve Mart aylarında
2024’e yakın b�r sey�r �zlense de N�san ve Haz�ran aylarında kesk�n düşüşler d�kkat çekm�şt�r.

N�san ayında �hracat 1.228 m�lyon $ sev�yes�ne ger�lem�ş, öncek� �k� yılın oldukça ger�s�nde
kalmıştır.
Haz�ran ayında 1.200 m�lyon $’a kadar düşüş yaşanmış,

Temmuz ve Ağustos aylarında sınırlı b�r toparlanma görülmüş;
Temmuz: 1.658 m�lyon $,
Ağustos: 1.581 m�lyon $
Ancak bu �y�leşme kalıcı olmamış;

Ek�m’de �hracat 1.571 m�lyon $,
Kasım’da �se 1.291 m�lyon $olmak

  Bu dalgalı sey�rde özell�kle Avrupa pazarındak� s�par�ş ertelemeler�, stok baskısı ve f�rmaların
temk�nl� üret�m stratej�ler� bel�rley�c� olmuştur.

Kümülat�f Sonuçlar (Ocak–Kasım)
Tablonun altındak� Ocak–Kasım toplam ver�ler� sektördek� ger�lemey� açıkça göstermekted�r:

2023 Ocak–Kasım:17.
2024 Ocak–Kasım:16.
2021(2024’e göre %6,9 düşüş)

  Bu ger�leme, sektörün kısa vadel� dalgalanmalardan z�yade daha yapısal b�r �hracat
zayıflamasıyla karşı karşıya olduğuna �şaret etmekted�r.
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Ürün Gruplarında Değ�ş�m
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  2025 Ocak-Kasım dönem�ne a�t ürün grupları bazında �hracat ver�ler� �ncelend�ğ�nde,
ana g�y�m kategor�ler�nde d�kkat çek�c� düşüş eğ�l�mler� gözlemlenmeye devam
etmekted�r. Özell�kle Kadın G�y�m �hracatı $4.799$ m�lyon dolardan $4.445$ m�lyon
dolara, Tr�ko �hracatı $2.798$ m�lyon dolardan $2.646$ m�lyon dolara ve 6109-T-sh�rt
�hracatı da $2.407$ m�lyon dolardan $2.190$ m�lyon dolara ger�lem�şt�r. Ayrıca, Erkek
G�y�m kategor�s� de $1.836$ m�lyon dolardan $1.605$ m�lyon dolara düşerek öneml� b�r
ger�leme kaydetm�şt�r. 

 Bu düşüşler, öncek� dönem anal�zler�nde de bel�rt�ld�ğ� g�b�, Avrupa'dak� moda
perakendec�ler�n�n stok pol�t�kalarını sadeleşt�rmes�, sektördek� trend değ�ş�m hızının
yavaşlaması ve tüket�c�ler�n f�yat odaklı davranışlara yönelmes�yle �l�şk�lend�r�lmekted�r.
Bununla b�rl�kte, Hazır Eşya kategor�s� ($1.833$ m�lyondan $1.818$ m�lyon dolara) sınırlı
b�r düşüşle kayda değer b�r d�renç göster�rken, Aksesuar g�b� gruplarda �se haf�f b�r artış
($90$ m�lyondan $92$ m�lyon dolara) gözlemlenm�şt�r. 

  Hazır Eşya ve Aksesuar gruplarındak� bu d�renç ve artış eğ�l�m�, sektörün yüksek katma
değere sah�p, özel üret�me odaklanması ve hac�m yer�ne değere öncel�k vermes�
açısından öneml� b�r potans�yel sunmaktadır; bu da Türk üret�c�ler�n�n gelecekte
"koleks�yon bazlı hızlı üret�m" yer�ne "daha az ama öze odaklı üret�m" stratej�ler�ne
yöneleb�leceğ� tez�n� desteklemekted�r.
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ÜLKELER BAZINDA TEKSTİL
İHRACATI 
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 Tekst�l sektörünün �hracatında İtalya ($722$ M�lyon) ve ABD ($652$
M�lyon) açık ara en büyük pazarlar olup, her �k� pazarda da �st�krar
korunmuş ve küçük de olsa büyüme kayded�lm�şt�r (sırasıyla %0,9 ve
%0,7). Ancak, üçüncü büyük pazar olan Almanya'ya �hracatta öneml� b�r
ger�leme (%-5,6) d�kkat çekmekted�r. Bu büyük pazarlardak� yavaşlama
veya düşüşe rağmen, sektör Kuzey Afr�ka'da öneml� büyüme
kaydetm�şt�r; özell�kle Mısır (%27,1) ve Fas'a (%20,6) yapılan �hracatın
yüksek yüzdel� artışları, pazar çeş�tl�l�ğ�ne yönel�k çabaların b�r
gösterges�d�r.

 D�ğer yandan, �hracatın hedef pazarlarındak� jeopol�t�k r�skler öneml�
kayıplara neden olmuştur. Rusya (%-19,7) ve Belarus (%-15,3)
pazarlarında yaşanan sert düşüşler, sektörün bu pazarlardak� etk�nl�ğ�n�n
c�dd� şek�lde azaldığını göstermekted�r. Bu tablo, sektörün güçlü
pazarlarda �st�krarı koruma çabasıyla b�rl�kte, yen� ve yüksek büyüme
potans�yel� olan pazarlara yöneld�ğ�n�, ancak Rusya ve Belarus g�b�
geleneksel pazarlardak� büyük kayıplarla mücadele ett�ğ�n� ortaya
koymaktadır.



Sıra Ülke Değer (1000$) 2024’e Göre Değer Değ�ş�m (%)

1 Almanya 2.442.294 -8

2 Hollanda 1.785.670 -5,4

3 İspanya 1.583.339 -10,3

4 İng�ltere 1.296.276 -5,7

5 Fransa 815.652 -7,3

6 ABD 787.807 0,1

7 Irak 572.210 11,3

8 Polonya 543.296 -19,8

9 İtalya 537.547 -2

10 Kazak�stan 420.007 -3,3
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Pazar Dağılımı ve Ülke Bazlı Değ�ş�mler

En Fazla İhracat Yapılan Ülkeler

  Ülke bazlı anal�zlerde, Türk�ye’n�n en büyük pazarlarını oluşturan Avrupa ülkeler�nde düşüş
eğ�l�m� devam etmekted�r. Tabloya göre, Almanya (-%8), İspanya (-%10,3), İng�ltere (-%5,7)
ve Hollanda (-%5,4) g�b� ana Avrupa pazarlarında öneml� oranlarda ger�lemeler yaşanmıştır.
Özell�kle Polonya'da kayded�len -%19,8 ve Fransa'dak� -%7,3 oranındak� düşüşler, AB
ülkeler�ne yapılan �hracatın hac�msel büyüklüğü d�kkate alındığında, bu kayıpların sektörün
genel �hracatını aşağı çekmeye devam ett�ğ�n� göstermekted�r.Ancak, �hracat portföyünü
çeş�tlend�rme stratej�s�n�n meyveler� bazı pazarlarda görülmekted�r. Irak'ta d�kkat çek�c� b�r
şek�lde %11,3 oranında güçlü b�r artış kayded�lm�şt�r. ABD pazarı da bu dönemde %0,1'l�k
küçük b�r artışla poz�t�f bölgede kalmayı başarmıştır. Öncek� dönemde yatay seyreden
Kazak�stan �se bu dönemde -%3,3 oranında b�r düşüş kaydetm�şt�r.Bu ver�ler, Türk�ye’n�n
Orta Doğu ve Amer�ka g�b� pazarlarda güçlenme çabası gösterd�ğ�n� ve �hracat portföyünü
çeş�tlend�rme konusunda stratej�k adımlar attığını tey�t etmekted�r. Ancak, Avrupa
B�rl�ğ�'ndek� hac�msel kayıpların büyüklüğü, yen� pazarlardak� bu artışları henüz
dengeleyememekted�r.



Sıra Ülke
İthalatta Dünya

Sıralaması
(2024)

Türk�ye’n�n
Pazarda Sıralaması

(2023)

Türk�ye’n�n Pazarda
Sıralaması (2024)

Türk�ye’n�n
Pazar Payı (%)

1 Almanya 2 3 3 10,7

2 Hollanda 8 3 4 7,1

3 İspanya 6 3 3 9,4

4 İng�ltere 5 3 3 7,3

5 ABD 1 16 17 1,2

6 Fransa 3 4 4 9,7

7 Polonya 9 3 3 10,3

8 İtalya 7 9 9 3,2

9 Irak 46 2 2 29,5

10 Kazak�stan 34 2 3 11,3

Türk�ye'n�n Global Pazardak� Yer�
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   2024 yılı �t�barıyla Türk�ye, dünya genel�nde hazır g�y�m �hracatında (İthalatta Dünya
Sıralaması) öneml� b�r oyuncu olarak konumunu korumaktadır. Ülke, b�r�m f�yat
açısından yüksek değerl� üret�m yapab�len ülkeler arasında yer almaktadır.

  Avrupa B�rl�ğ�’ne yapılan �hracatta, Türk�ye b�rçok pazarda üst sıralardadır. Almanya,
İspanya ve İng�ltere g�b� büyük pazarlarda Türk�ye hâlâ 3. tedar�kç� konumundadır.
Örneğ�n, Almanya pazarında %10,7, İspanya pazarında %9,4 ve Polonya pazarında %10,3
paya sah�pt�r. Bu, Türk�ye’n�n düşük mal�yetl� değ�l; kal�tel�, hızlı tesl�mat avantajı bulunan
b�r üret�m merkez� olarak konumlandığını göstermekted�r.

  Yen� pazarlara açılma çabaları devam ederken, Irak ve Kazak�stan g�b� pazarlarda
Türk�ye sırasıyla 2. ve 3. tedar�kç� konumunu sürdürmekted�r.
Ancak küresel rekabet koşullarında Ç�n, Bangladeş, V�etnam ve H�nd�stan g�b� ülkeler�n
ölçek avantajları ve düşük �şç�l�k mal�yetler�, Türk�ye’n�n orta vadede f�yat rekabet�nde
zorlanab�leceğ�n� göstermekted�r.
Bu nedenle sektörün, önümüzdek� dönemde markalaşma, d�j�tal üret�m teknoloj�ler� ve
sürdürüleb�l�r tekst�l yatırımlarına ağırlık vermes� kaçınılmaz görünmekted�r.

Hazır G�y�m Pazarlarında Türk�ye’n�n Yer�
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  MÜSİAD Tekst�l Der� ve Hazır G�y�m Sektör Kurulu Başkanı Hayrett�n
Gümüşkaya ve beraber�ndek� heyet, Bursa’da bölgesel tanışma ve
�st�şare toplantısı gerçekleşt�rd�. MÜSİAD Bursa Şubes� üyeler� ve çevre
�llerdek� şube üyeler� programa katılım sağladı.
Katılımcılar programa MÜSİAD Bursa Üyes� Özel Mesafe Kolej�’n�
gezerek başladı. Gez� esnasında yetk�l�ler tarafından okulun öğrenc�lere
sunduğu �mkanlar, sunulan �mkanlarla öğrenc�ler�n gerçekleşt�rd�ğ�
projeler �ncelend�.

 Programın devamında bölgesel tanışma ve �st�şare toplantısı
gerçekleşt�r�ld�. Gerçekleşt�r�len toplantıya MÜSİAD Genel Merkez,
MÜSİAD Bursa Şubes� ve bölgedek� çevre şubelerden üyeler katılım
sağladı. Bölge üyeler�yle tanışılıp �st�şare ed�len toplantıda sektörün
güncel durumu, sektörün bölgedek� durumu, sektörün problemler� ve
çözüm öner�ler� g�b� konular ele alındı.

TEKSTİL DERİ VE HAZIR GİYİM SEKTÖR KURULU
BURSA’DA BÖLGESEL TOPLANTI

GERÇEKLEŞTİRDİ
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MÜSİAD: Mısır’da üret�p Türk�ye’ye satana ek
verg� get�r�lmel�

    MÜSİAD’ın Bursa’dak� toplantısında konuşan MÜSİAD Tekst�l, Der� ve Hazır G�y�m Sektör
Kurulu Başkanı Hayrett�n Gümüşkaya, Mısır’dan gelen hazır g�y�m ürünler�n�n �ç p�yasayı
tehd�t ett�ğ�n� söyleyerek, “Ek verg� şart.” ded�.

EKONOMİ/BURSA

 Müstak�l Sanay�c� ve İşadamları Derneğ� (MÜSİAD) Tekst�l, Der� ve Hazır G�y�m Sektör Kurulu, 1. Bölge
Tanışma ve İst�şare Toplantısı, MÜSİAD Bursa Şubes� ev sah�pl�ğ�nde Özel Mesafe Kolej�’nde gerçekleşt�r�ld�.
Toplantıya; MÜSİAD Tekst�l, Der� ve Hazır G�y�m Sektör Kurulu Başkanı Hayrett�n Gümüşkaya MÜSİAD Bursa
Şube Başkanı Alparslan Şenocak, MÜSİAD İnegöl Şube Başkanı Bahr� S�nan Yazaroğlu, MÜSİAD Bursa Tekst�l,
Der� ve Hazır G�y�m Sektör Kurulu Başkanı Alaedd�n Dağlı ve çevre �llerden çok sayıda sektör tems�lc�s�
katıldı. Toplantıda sektörün güncel sorunları, �hracatta yaşanan kayıplar, küresel rekabet koşulları ve çözüm
öner�ler� ele alındı.

 Sektörün hem Türk�ye’de hem de dünya genel�nde c�dd� baskılar altında olduğunu bel�rten Hayrett�n
Gümüşkaya, yüksek fa�z oranları, artan enerj� ve �şç�l�k mal�yetler� �le �şletme sermayes�ne er�ş�mdek�
zorlukların üret�c�y� zorladığını söyled�. Gümüşkaya, kur-enflasyon denges�zl�ğ�n�n �hracat s�par�şler�nde kayba
neden olduğunu vurgulayarak, hazırladıkları 20 maddel�k çözüm öner�s� raporunun �lg�l� karar alıcılara
�let�ld�ğ�n� �fade ett�. Bazı f�rmaların mal�yet baskısı neden�yle üret�mler�n� Mısır başta olmak üzere farklı
ülkelere kaydırdığını hatırlatan Gümüşkaya, bunun uzun vadede sürdürüleb�l�r b�r çözüm olmadığını
bel�rterek, “Ancak geçm�ş tecrübeler�m�z b�ze üret�m�n dışarıya kaydırılmasının kalıcı ve sağlıklı b�r çözüm
olmadığını gösterm�şt�r. Yurt dışında fabr�ka taşıyıp sonra el�ndek�n� de kaybeden, ger� dönmek zorunda
kalan ya da �flas eden f�rmaların örnekler� hâlâ hafızamızda. Bu m�ll� b�r�k�m�n bu şek�lde erozyona uğraması
kabul ed�leb�l�r değ�ld�r.” ded�.



www.mus�ad.org.tr12

 Gümüşkaya, sanay�c�ler�n yalnızca t�car� rekabetle değ�l,
d�plomat�k engellerle de mücadele ett�ğ�n� söyled�. Cezay�r’�n
tekst�l ürünler�ne uyguladığı ek verg�ler neden�yle �hracatın
neredeyse durma noktasına geld�ğ�n� aktaran Gümüşkaya, buna
karşılık Mısır’dan gelen b�tm�ş hazır g�y�m ürünler�n�n Türk�ye
pazarını hızla �şgal ett�ğ�n� vurguladı. Ayrıca bazı ülkelerdek�
kota uygulamaları, uzun süren gümrük �şlemler� ve tar�fe dışı
engeller�n �hracatı zorlaştırdığını; Azerbaycan’a yönel�k loj�st�k
mal�yetler�ndek� an� artışların da yen� b�r sorun alanı
oluşturduğunu d�le get�rd�. Devlet�n sektöre yönel�k destekler�
hızlandırması gerekt�ğ�n� �fade eden Gümüşkaya, sektörün
�ht�yaç duyduğu öncel�kl� adımları şöyle sıraladı: ‘Mal�yet
baskısını azaltacak düzenlemeler, fa�z �nd�r�mler�n�n
hızlandırılması, enerj� üretmek �steyen f�rmalar �ç�n engeller�n
kaldırılması, enerj� ve �şç�l�k destekler�n�n artırılması ve
enflasyona paralel kur pol�t�kasının uygulanması.” Gümüşkaya
özell�kle Mısır’da üret�p Türk�ye’ye b�tm�ş ürün satan f�rmalara
karşı ek verg� uygulanması gerekt�ğ�n� vurgulayarak, “Yurt
dışından gelen hammaddeye değ�l, b�tm�ş tüket�me hazır
ürünlere verg� get�r�lmel�. Bu adımlar hem sektörümüzü hem de
ülke ekonom�s�n� daha güçlü b�r konuma taşır.” d�ye konuştu.

“D�plomat�k ve �dar� engeller artıyor”



 Türk tekst�l�n�n yen�l�kç� ruhunu ortaya koyan Futuretex İstanbul Kumaş Tasarım
Yarışması’nın 20’nc� yılı yoğun katılımla gerçekleşen b�r f�nal tören�yle kutlandı. Dünyaca
ünlü Türk kumaşlarının, tasarım gücüyle markalaşmasını hedefleyen yarışma, bu yıl da
genç tasarımcıların yaratıcı üret�mler�n� sektörle buluşturdu. Yarışmanın f�nal geces�ne
500’ü aşkın davetl� katıldı. İstanbul Tekst�l ve Hammaddeler� İhracatçıları B�rl�ğ� (İTHİB)
tarafından 20 yıldır düzenlenen Futuretex İstanbul Kumaş Tasarım Yarışması’nda
yarışmanın b�r�nc�s� Eda Özerg�n olurken, �k�nc� sırada Su Onat, üçüncü sırada Leyla
Tadzh�baeva yer aldı. Trendyol Jür� özel ödülü �se Furkan Tuğçe Tuğutlu'nun oldu.

 İTHİB Yönet�m Kurulu Başkan Yardımcısı ve Fuarlar Kom�tes� Başkanı Fat�h B�l�c�
Yarışmanın Jür� Başkanlığı’nı yaparken; Yarışma Koçu Özlem Kaya, jür� üyeler� �se Zeker�ya
Tanrıverd�, Vehb� Canpolat, Kemal Özhasek�, Kerem Gülle, Ahmet Altınöz, Nesr�n
Türkmen, Fırat Nez�roğlu, H�lal Suerdem, Esra Çel�kbaş Bayburtluoğlu, Kenan Saatç�oğlu,
Candan Gülmez, Banu Bora ve Beng�su Dem�r oldu.

 Yarışmanın f�nal geces�nde b�r�nc�l�k ödülü 300 b�n TL, �k�nc�l�k ödülü 150 b�n TL,
üçüncülük ödülü �se 100 b�n TL olarak takd�m ed�ld�. Bu yıl ayrıca jür� tarafından
bel�rlenen b�r yarışmacı, 60 b�n TL değer�ndek� Trendyol Jür� Özel Ödülü’nün sah�b� oldu.
Ödül kapsamında yarışmacının tasarımları ünlü tasarımcı Özlem Kaya �le şek�llenecek ve
Trendyol’un yarışmacı �ç�n açacağı sanal mağazada satışa sunulacak. Mağaza
satışlarından elde ed�lecek tüm gel�r doğrudan yarışmacıya aktarılacak.
Yarışmanın eğ�t�m ve gel�ş�m odaklı desteğ� kapsamında �se; �lk üç f�nal�st yurt dışında
eğ�t�m hakkı, 6 aylık yabancı d�l eğ�t�m� ve İTHİB tarafından bel�rlenen uluslararası b�r fuarı
z�yaret hakkı kazandı. Ayrıca 10 f�nal�st, İstanbul Moda Akadem�s�’nde burslu ders alma
�mkânı elde edecek.
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